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En la actualidad existe una competencia significativa en cuestion de marcas y productos
agropecuarios, encontramos productos de diferentes caracteristicas e innovadores que resulta
atractivos para los diferentes mercados, en este sentido son preferidos por parte de los
consumidores ello debido a que a través de la mercadotecnia desarrollan y aplican estrategias
que hacen que dichos productos lleguen al consumidor.

Esta situacion afecta de manera significativa a los pequefios productores locales, quienes al no
contar con los conocimientos en materia de mercadeo presentan problemas para el disefo,
elaboracién y comercializacion de sus productos agropecuarios, ello al desconocer las
necesidades, gustos deseos y preferencia de los diferentes segmentos de mercado.

El desconocimiento de estrategias de mercadotecnia por parte de los productores locales hace
que sus posibilidades de produccién y comercializacion sea un problema que enfrentan de
manera consecutiva generando un poca o baja participacién en el mercado,

Es por ello, que el nivel de competitividad de los pequefios productores con las granes marcas es
disparejo, sin embargo, a través de la mercadotecnia se puede generar ventajas competitivas
para los productores locales al desarrollar productos innovadores con valor agregado, al
identificar oportunidades de mercados y gestionar nuevos mercados, para con ello posicionarse
en los nichos de mercados idoneos.

¢Es posible que la Maestria pueda contribuir al disefio de productos innovadores con valor
agregado y al establecimiento de estrategias de mercadotecnia para su comercializacion?

¢La mercadotecnia es una herramienta de gestién para que los productores locales mejoren su
nivel de competitividad?

Indicacion de la competencia de énfasis: Indicacién de las competencias genéricas:

Conoce la relacion que existe entre la|e Conoce e identifica problematicas de

mercadotecnia y el sector agropecuario para mercadotecnia en torno a productos
poder comprender las diferentes problematicas a locales.

los que se enfrentan los productores locales y | o Identifica oportunidades de negocios a
con ello incidir en el desarrollo local. partir de las caracteristicas de consumidor

y el mercado.

Identifica las necesidades, deseos y preferencias | o Aplica modelos vy estrategias de
de los diferentes nichos y segmentos de mercadotecnia para la comercializacion
mercado, asi como las tendencias de consumo de productos agropecuarios.

en torno a los productos agropecuarios.

Realiza estudios para identificar el mercado
idéneo para la comercializacion de los productos
agropecuarios.

Disefia productos agropecuarios innovadores y
con valor agregado para nichos y segmentos de
mercado especificos.

Elabora y ejecuta Planes de Mercadotecnia que
permitan la comercializacion de los productos
agropecuarios.




Créditos: Horas de aprendizaje

auténomo del estudiante: 64

Horas de aprendizaje con
docente: 32

Proyecto general a desarrollar: Plan de Mercadotecnia que permita la comercializacion de
productos agropecuarios.

Cddigo o clave:

1. Posee conocimientos de sobre Administracion basica
2. Conoce temas relacionados a la economia
3.

Identifica las problematicas en torno a la comercializacién de productos agropecuarios
Reconoce la importancia de disefar estrategias de mercadotecnia

4

Modo de acreditaciéon: Presentacion
de un Plan de Mercadotecnia de un
producto agropecuario.

1. Domina los conocimientos relacionados a la
mercadotecnia en general y su aplicacion al sector
agropecuario.

2. Planifica los procesos de ensefanza y de
aprendizaje  atendiendo  al enfoque por
competencias, para lograr que el estudiante
comprenda la importancia de la mercadotecnia
como una herramienta para la comercializacién de
productos agropecuarios.

3. Utiliza procesos de ensefianza y aprendizaje de
manera efectiva, creativa e innovadora que generen
ambientes que faciliten el aprendizaje autbnomo y
colaborativo.
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CONCEPTUALES PROCEDIMENTALES ACTITUDINALES

1. Conceptos basicos de la - Revision de bibliografia Actitud ética.

mercadotecnia enfoque especializada en torno a Apertura al dialogo
de sistemas. la mercadotecnia interdisciplinar.
1.1 El marketing agropecuaria. Respeto a la diversidad
agropecuario. biolégica y cultural.

1.2 El marketing
agropecuario y su
impacto en lo local.

2. El Comportamiento del
Consumidor
Agropecuario.

2.1 Gustos, necesidades
y preferencias.

2.2 Tendencias de
consumo de
productos
agropecuarios.

3. Lainvestigacion y gestion
de mercados y
agropecuarios.

3.1 Tipos de
segmentacion.

- Realizacion e
identificaciéon de
informacion y estudios
sobre los diferentes
nichos y segmentos de
mercado sobre el
consumo de productos
agropecuarios.

- Aplicacién de
instrumentos de
recoleccion de datos y
bldsqueda de informacién




3.2 Gestidon de mercados
agropecuarios.

Disefio y elaboracién de

productos. agropecuarios.

4.1 La innovacion en
productos
agropecuarios.

4.2 Disefio e imagen del
producto
agropecuario.

Elaboracién de Plan de
Mercadotecnia.
5.1 Modelos de

mercadotecnia.
5.2 Estrategias de
mercadotecnia.

para determinar y
gestionar mercados
agropecuarios.

Determinacion de
productos agropecuarios
mediante sondeos,
prototipos y evaluacion de
preferencias.

Aplicacién de modelos y
estrategias de
mercadotecnia para la
comercializacion del
producto agropecuario.

agropecuarios.
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