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SOCIAL Y AMBIENTAL DE LOS SISTEMAS DE

PRODUCCION.

Objetivo del Modulo: Capacitar al Maestrante en los procesos de diagndstico de la
rentabilidad econdmica, social y ambiental de los sistemas de produccion mediante el
empleo de diversas metodologias y modelos de analisis de Beneficio-Costo y de
indicadores de desempenio.

La sustentabilidad es una estrategia para enfrentar enormes desafios tanto econdmicamente, como
socialmente y por si mismo la conservacion del entorno. Existen poblaciones que no tienen acceso a un
ingreso adecuado que permita sostener el nicho familiar; los sistemas de produccién se han venido
heredando inter generacionalmente. Para cubrir tal necesidad, sin embargo, se han venido desgastando
estas practicas milenarias que ya no son rentables. Se necesita actualmente innovar con modelos
agroecolégicos que permitan un cambio gradual de manera organizada y planificada, coadyuvando a las
practicas adecuadas de nuestra relacién con la naturaleza y con nosotros mismos como sociedad. Desde
esa perspectiva, no existe desarrollo sustentable real si no se identifica el cuerpo social como beneficiario
final del proceso.

Indicacién de la competencia de énfasis: Indicacién de las competencias

genéricas:

- Evalua la rentabilidad de los procesos | -Promueve el pensamiento critico y
productivos para ofrecer alternativas de | creativo para entender los
desarrollo equitativo econémico y social, con el | diferentes enfoques de los
criterio de la eficiencia de los sistemas. sistemas productivos.

-Aplica indicadores para medir el
desempefio de los sistemas de
produccion, en la cual un sector
productivo en especifico no
impacte al ambiente, pero si sea
redituable econdémicamente,
teniendo en cuenta la vocacion del
uso del suelo y que se distribuyan
los bienes equitativamente entre
los actores participantes del
proceso productivo.

Cadigo o clave: Créditos: Horas de Horas de aprendizaje
aprendizaje con auténomo del
docente: 22 estudiante:

26

Proiecto ieneral a desarrollar: Interiretacién i analisis del desarrollo sustentable

1. Reflexiona e integra los diferentes elementos tedricos-conceptuales para
proponer modelos innovadores de sistemas de produccion mediante un proceso
I6gico y sistematico.

2. Analiza la rentabilidad del sistema de produccion mediante parametros
productivos.




Competencia 1: Promueve el debate de acuerdo | Modo de acreditacion: Interaccion
al marco conceptual y diferentes enfoques | entre los participantes y
epistemoldgicos de los sistemas de produccion. responsables del proceso.
Competencia 2: Establece un ambiente idoneo Modo de acreditacion: Disefio de un
para la determinacion de diferentes soluciones 'y | sistema de produccion rentable.
alternativas en la rentabilidad de diferentes

royectos.
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CONCEPTUALES PROCEDIMENTALES ACTITUDINALES
1.- Analisis de indicadores de 1.- Diagndsticos de las areas 1.- Es proactivo con el compromiso
sustentabilidad fisicas, bioldgicas y socio- con el desarrollo sustentable
1.1. Ecoldgica cultural afectadas del pais y de sus comunidades.
1.2. Econdémica
1.3. Social 2.- Metodologia para obtener la 2.- Presta atencion al entorno con
2. Parametros y criterios de rentabilidad en sistemas de una actitud critica e innovadora
evaluacion en sistemas de producciones en el desarrollo de sistemas
produccion productivos.
2.1. Caracterizacion 3.- Métodos cualitativos y
econdmica cuantitativos de evaluacion de
2.2. Renta explotacion impactos ambientales
comercial
2.2. Renta de bienestar 4.- Fundamentos y criterios para
3.- Programas y Medidas la prevencién, control y
Ambientales de prevencion, monitoreo de impactos
control y monitoreo de los
impactos.

Principales Principales Criterios Evidencias
actividades actividades de (Cuando hay | de las
de 8| aprendizaje g|vanas competen-
aprendizaje | o g| auténomodelos | o & ggrgﬁfé‘;nsc'as cias en
con el 2 <| estudiantes (AA) x| . ’ cada fase
€0 € o | éstas son
docente O g © 5 | identificadas
(AD) ko F ®| encada fase)
I. Analisis de Revision y 10 Investigar las 10 Habilidad Elaboracion Canén
indicadores de | analisisdelos | hrs diferentes hrs para la | de un cuadro
sustentabilida diferentes metodologias que comparacion comparativo Pizarrén
d modelos existen para medir de diferentes | de las
productivos la rentabilidad en metodologias | ventajasy
sistemas para evaluar | desventajas
especificos de los modelos | dela
produccion. productivos. rentabilidad.




Il.- Parametros | Estudios y |8 Revisién critica de | 10 Capacidad Elaboracioén Presentacio
y criterios de analisis de | hrs. | material hrs. para la | de un disefio | n en PPT.
evaluacién en casos en bibliografico sobre identificacion de del texto.
sistemas de diferentes los diferentes y manejo de | experimento
produccion sistemas de parametros y metodologias, | a escala, en | Presentacio
producciones. criterios a utilizar asi como | el cual aplica | n en
para la evaluacion criterios para | lo aprendido. | Maqueta.
de sistemas de la delimitacion
produccion. del objeto de
estudio.
lll.- Programas | Revisar el | 4 Investigar tres | 6 hrs | Clarificacion Elaboracion Cafion
y Medidas analisis de | hrs. | articulos sobre en el andlisis | de un | Pizarrén
ambientales de | resultados en programas y de los | portafolio de
prevencion, sistemas de medidas resultados evidencias Portafolio de
control y producciones. ambientales de analizados. evidencias
monitoreo de prevencion y (fisico o]
los impactos monitoreo de digital).
impactos
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[ 5 MATRICES DE EVALUACION |
MATRIZ |

COMPETENCIAS DE ENFASIS:

Evalua la rentabilidad de los procesos productivos para ofrecer alternativas de
desarrollo equitativo econémico y social, con el criterio de la eficiencia de los sistemas.
Criterios: Comparacion de diferentes modelos de produccién

Evidencia: Cuadros comparativos, disefio de un experimento, portafolio.




RECEPTIVO (7)

RESOLUTIVO (8)

AUTONOMO (9)

ESTRATEGICO (10)

Observa la participacion de
sus comparieros sin
realizar ninguna aportacion
en clase.

Aprende y maneja los
términos conceptuales de
la sustentabilidad y de sus
diferentes enfoques.

Ademas de manejar los
términos conceptuales
aporta de manera critica
nuevas posibilidades y
complementa conceptos.

Propone nuevos enfoques
de acuerdo con las
diferentes lineas aplicables
del desarrollo sustentable
y defiende su postura con
argumentos viables.




Institucion: UNIVERSIDAD AUTONOMA DE | Programa: MAESTRIAEN CIENCIAS
GUERRERO AGROPECUARIAS Y  GESTION
LOCAL.

Médulo: MERCADOTECNIA AGROPECUARIA | Version: 1

En la actualidad existe una competencia significativa en cuestion de marcas y productos
agropecuarios, encontramos productos de diferentes caracteristicas e innovadores que resulta
atractivos para los diferentes mercados, en este sentido son preferidos por parte de los
consumidores ello debido a que a través de la mercadotecnia desarrollan y aplican estrategias
que hacen que dichos productos lleguen al consumidor.

Esta situacion afecta de manera significativa a los pequefios productores locales, quienes al no
contar con los conocimientos en materia de mercadeo presentan problemas para el disefo,
elaboracién y comercializacion de sus productos agropecuarios, ello al desconocer las
necesidades, gustos deseos y preferencia de los diferentes segmentos de mercado.

El desconocimiento de estrategias de mercadotecnia por parte de los productores locales hace
que sus posibilidades de produccién y comercializacion sea un problema que enfrentan de
manera consecutiva generando un poca o baja participacion en el mercado,

Es por ello, que el nivel de competitividad de los pequefios productores con las granes marcas es
disparejo, sin embargo, a través de la mercadotecnia se puede generar ventajas competitivas
para los productores locales al desarrollar productos innovadores con valor agregado, al
identificar oportunidades de mercados y gestionar nuevos mercados, para con ello posicionarse
en los nichos de mercados idéneos.

¢Es posible que la Maestria pueda contribuir al disefio de productos innovadores con valor
agregado y al establecimiento de estrategias de mercadotecnia para su comercializacion?

¢La mercadotecnia es una herramienta de gestién para que los productores locales mejoren su
nivel de competitividad?

Indicacion de la competencia de énfasis: Indicacion de las competencias
genéricas:

Conoce la relacion que existe entre la
mercadotecnia y el sector agropecuario para | ¢ Conoce e identifica problematicas de

poder comprender las diferentes problematicas a mercadotecnia en torno a productos

los que se enfrentan los productores locales y locales.

con ello incidir en el desarrollo local. e Identifica oportunidades de negocios a
partir de las caracteristicas de consumidor

Identifica las necesidades, deseos y preferencias y el mercado.

de los diferentes nichos y segmentos de | o Aplica modelos y estrategias de

mercado, asi como las tendencias de consumo mercadotecnia para la comercializaciéon

en torno a los productos agropecuarios. de productos agropecuarios.

Realiza estudios para identificar el mercado
idéneo para la comercializacion de los productos
agropecuarios.

Disefia productos agropecuarios innovadores y
con valor agregado para nichos y segmentos de
mercado especificos.




Elabora y ejecuta Planes de Mercadotecnia que
permitan la comercializaciéon de los productos
agropecuarios.

Cadigo o clave:

Créditos:

Horas de aprendizaje
con docente: 32

Horas de aprendizaje
auténomo del estudiante:
64

Proyecto general
comercializacion de productos agropecuarios.

a desarrollar:

Plan de Mercadotecnia que permita la

. Planifica

1. Posee conocimientos de sobre Administracion basica
2. Conoce temas relacionados a la economia
3. Identifica las problematicas en torno a la comercializacién de productos agropecuarios
4. Reconoce la importancia de disenar estrategias de mercadotecnia
1. Domina los conocimientos relacionados a la | Modo de acreditacion: Presentacion

mercadotecnia en general y su aplicacion al sector
agropecuario.

los procesos de ensefianza y de
aprendizaje  atendiendo  al enfoque por
competencias, para lograr que el estudiante
comprenda la importancia de la mercadotecnia
como una herramienta para la comercializacion de
productos agropecuarios.

. Utiliza procesos de ensefianza y aprendizaje de

manera efectiva, creativa e innovadora que generen
ambientes que faciliten el aprendizaje autbnomo y
colaborativo.

Autor (es): Dr. Antonio Hernandez Polito y Elias
Hernandez Castro

de un Plan de Mercadotecnia de un
producto agropecuario.
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CONCEPTUALES

PROCEDIMENTALES

ACTITUDINALES

1.

Conceptos basicos de la -
mercadotecnia enfoque

de sistemas. la mercadotecnia
1.1 El marketing agropecuaria.
agropecuario.

1.2 El marketing
agropecuario y su
impacto en lo local.

El Comportamiento del - Realizacion e

Revision de bibliografia
especializada en torno a

Actitud ética.
Apertura al
interdisciplinar.
Respeto a la diversidad biologica
y cultural.

dialogo

Consumidor
Agropecuario.
2.1 Gustos, necesidades
y preferencias.
2.2 Tendencias de
consumo de

identificaciéon de
informacion y estudios
sobre los diferentes
nichos y segmentos de
mercado sobre el
consumo de productos
agropecuarios.




productos
agropecuarios.

3. Lainvestigacion y gestion

de mercados y

agropecuarios.

3.1 Tipos de
segmentacion.

3.2 Gestion de mercados
agropecuarios.

Disefio y elaboracién de
productos. agropecuarios.
4.1 Lainnovacion en

Aplicacién de
instrumentos de
recoleccion de datos y
busqueda de informacién
para determinar y
gestionar mercados
agropecuarios.

Determinacion de
productos agropecuarios
mediante sondeos,

productos prototipos y evaluacion de
agropecuarios. preferencias.
4.2 Disefo e imagen del
producto
agropecuario. Aplicacién de modelos y

Elaboracion de Plan de
Mercadotecnia.
5.1 Modelos de

estrategias de
mercadotecnia para la
comercializacion del
producto agropecuario.

mercadotecnia.
5.2 Estrategias de
mercadotecnia.

Principales Principales Criterios Evidencia
actividades actividades de (Cuandohay | s delas
de 8 | aprendizaje S| varas competen
aprendizaje o £ | auténomo de o & gzn;ﬁ?;igc'as cias en
con el g- 'g los estudiantes g- 'g éstas son ’ cada fase
docente o 5| (AA) © 5| identificadas
(AD) Fo F ®| encada fase)
l. Conocimiento 8 Elaboracion de Identificacion Dominio de |Internet
FUNDAMENTES de los ensayos y conocimiento | los Cafion
DE términos y escritos sobre y dominio de términosy  |Pizarrén
MERCADOTECNIA | conceptos de temasy conceptos y conceptos [Material
Y SU APLICACION | en torno a la conceptos de términos mercadolé bibliografico
EN EL SECTOR mercadotecnia mercadotecnia en mercadoldgic | gico.
AGROPECUARIO y la el sector os en torno al
mercadotecnia agropecuario sector
agropecuaria. agropecuario.
1. Identificacion 8 Analisis de Conocimiento | Conocimie
COMPORTAMIENT | de las informacién y de de las | ntos sobre [Internet
O DEL necesidades, estudios sobre el caracteristica | los Cafidn
CONSUMIDOR Y preferencias y comportamiento s de los | diferentes [Material
TENDENCIAS DE tendencias de del  consumidor actuales tipos de bibliografico
CONSUMO consumo de actual. consumidores | consumido
productos en materia de | res.
agropecuarios. Reportes productos
cualitativos y agropecuario
cuantitativos s
sobre
necesidades y




preferencias  de
productos
agropecuarios.
111. Identificacion Realizacién de Conocimiento | Tipificacion
INVESTIGACION Y | de las estudios de los | de los [Internet
GESTION DE caracteristicas cualitativos y diferentes diferentes  (Cafion
MERCADOS de los cuantitativos mercados de | segmentos | Material
mercados y la sobre el mercado tipo local, | y nichos de | bibliografico
manera de agropecuario. regional, mercados
gestionar nacional e
nuevos internacional
mercados. y las maneras
de gestionar
nuevos
mercados.
IV. INNOVACION Conocimiento Generacion de Disefio Propuesta
Y DESARROLLO de los ideas, productos de Internet
DE PRODUCTO elementos conceptualizacion agropecuario producto Cafion
para el disefio del producto y s de acuerdo | innovadory | Material
de productos generacion del a las | de valor | bibliografico
innovadores y prototipo. necesidades agregado
de valor del mercado
agregado
V. Conocimiento Disefio de un Plan Aplicacion de | Dominio de
MODELOS Y de los modelos de Marketing modelos y | los Internet
ESTRATEGIAS DE | y estrategias Agropecuario para estrategias modelos y [Cafidn
MERCADOTECNIA | de comercializacién mercadoldgic | estrategias | Material
PARA NEGOCIOS mercadotecnia de productos as para | de bibliografico
AGROPECUARIOS | en el sector productos mercadote
agropecuario agropecuario | cnia
s
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